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Introduktion

Marknadsforing i det offentliga rummet, sa kallad Out-of-Home (OOH)-reklam, har i
digitaliseringens era fatt fornyad betydelse. OOH omfattar allt fran traditionella billboards
och busskurer till moderna digitala skyltar — och inte minst reklam pa fordon. Fordonsreklam
(t.ex. reklamfoliering av bilar) utgor en del av "transit”-segmentet inom OOH, dvs.
annonsering som ror sig tillsammans med fordonstrafiken. | en tid dd manga konsumenter
anvander adblockers och skippar digital reklam, erbjuder fordonsreklam ett fysiskt och

svarignorerat satt att na ut med sitt budskap.

Denna rapport ar framtagen av Xposio, vi specialiserar oss pa reklam pa bilar, och hjalper
foretag att snabbt och enkelt ta del av effektiviteten och den unika marknadsférings knalen
fordonsreklam erbjuder. Denna rapport erbjuder en introduktion 6ver OOH- och bil-reklam,
rapporten presenterar data-driven evidens kring rackvidd, varumarkespaverkan, kostnad per
tusen visningar (CPM), avkastning pa investeringen (ROI) samt paverkan pa konsumenters
kopbeteende. Malet ar att ni som féretagskund ska kdnna er trygga i att investering i

bilreklam &r effektiv, kostnadssmart och kan ge pavisbara resultat.

Ordlista

¢ OOH (Out-of-Home) — Reklam utanfor hemmet, dvs. i offentliga miljder. Hit raknas

bland annat utomhusskyltar, kollektivtrafikreklam, reklam pa fordon, m.m.

e Transit advertising (Transitreklam) — OOH-reklam pa transportmedel och fordon

(t.ex. bussar, taxibilar, pendeltag eller privata bilar med reklam).

e Impressions (Exponeringar) — Antal visningar av en annons. Inom OOH uppskattas
exponeringar vanligtvis utifran trafikfloden och manniskor som potentiellt ser

annonsen.

e Reach (Rackvidd) — Andel av malgruppen (eller antal personer) som nas av reklamen
under en viss period. Hog rackvidd innebar att en stor del av befolkningen exponerats

for budskapet.



e Recall — Matt pa hur manga som kommer ihag en annons eller ett varumarke efter
exponering. Kallas aven reklamminne. Hog recall indikerar starkt genomslag i minnet

hos publiken.

e CPM (Cost per Mille) — Kostnad per tusen exponeringar av en annons. Anvands for att

jamfora kostnadseffektivitet mellan olika medier. (Mille = tusen pa latin.)

e ROI (Return on Investment) — Avkastning pa investeringen. Inom reklam
sammanhang: hur mycket intdkter eller annan nytta en kampanj genererar i

forhallande till kostnaden.

Rackvidd och exponering: Hur manga ser reklamen?

En av de stora styrkorna med reklam pa bilar ar den breda rackvidden och mangden
exponeringar som en rullande annons kan generera. Undersékningar visar att en enda
reklamfolierad bil som ror sig i stadstrafik kan ge 4 722 — 13 760 exponeringar per dag?, eller
40 000 — 70 000 exponeringar per dag? beroende pa hur du riknar. Fér kérning nastan
enbart pa motorvag dr genomsnittet ungefar 1 100 visningar per dag?. Detta innebdr att en
marknadsforingskampanj kan gora att tiotusentals potentiella kunder ser foretagsbudskapet
varje dygn. Faktum ar att OOH-reklam som fordonsannonser syns overallt dar bilen kor eller
parkeras, vilket ger kontinuerlig exponering bade i rusningstrafik och pa parkeringen utanfor

kopcentret.

En 3 manaders kampanj med 5 stadsbilar skulle da i genomsnitt generera

4,158,450 exponeringar!*

Sett till visningar per kilometer fran StreetMetrics-matta kampanjer visar t.ex.

e 11,2 visningar/km i Los Angeles Angels-caset.

e 17,1 visningar/km i UTI Sacramento.

1 Visit Cumberland Valley Case Study 2024; Albertsons One Sheet Case Study 2024; Visit Fort Worth Case Study
2024; https://venturebeat.com/business/firefly-raises-30-million-to-mount-digital-display-ads-on-ride-hailing-
cars

2 \ehicle Wrap Advertising Statistics in the US [2024]

3 Adload Clean California Case Study

4(3x30)x (13760 + 4 722)/2) = 4,158,450 visningar



https://carvertise.com/wp-content/uploads/2024/11/Carvertise-x-Visit-Cumberland-Valley-Case-Study-2024.pdf
https://carvertise.com/wp-content/uploads/2024/11/Carvertise-x-Albertsons-Case-Study-2024.pdf
https://carvertise.com/wp-content/uploads/2024/11/Carvertise-x-Visit-Fort-Worth-Case-Study-2024.pdf?
https://carvertise.com/wp-content/uploads/2024/11/Carvertise-x-Visit-Fort-Worth-Case-Study-2024.pdf?
https://venturebeat.com/business/firefly-raises-30-million-to-mount-digital-display-ads-on-ride-hailing-cars
https://venturebeat.com/business/firefly-raises-30-million-to-mount-digital-display-ads-on-ride-hailing-cars
https://www.lookupaplate.com/blog/vehicle-wrap-advertising-statistics/#:~:text=comparison%2C%20the%20average%20billboard%20CPM,the%20OAAA%20and%20Nielsen%20reports
https://adloadtechnologies.com/case-studies/clean-california

e 65,7 visningar/km i statewide-programmet Clean California.

Vad betyder dessa siffror rent praktiskt? Jo, att med fordonsreklam kan ett féretag na en stor
del av befolkningen i ett lokalt omrade utan att behéva képa dyr annonsplats i traditionella
medier. Rackvidden kommer “pa kopet” eftersom bilen ror sig dar manniskor ror sig. En enda
bil kan ge miljontals visningar 6ver ett ar — branschexempel fran USA visar upp till 12
miljoner visningar per ar for en bil som kors flitigt i stadsmilj6°. Detta gor fordonsreklam
sarskilt attraktivt for medelstora féretag som behdver maximal synlighet inom ett vist

geografiskt omrade.

Varumadrkespaverkan och erinran: Stark effekt pa minne och attityd

Rackvidd ar bara vardefull om budskapet fastnar. En branschsammanstallning av 65 OOH-

kampanjer (mars—sep 2020) visar att foéretag som fortsatt att investera i OOH i snitt fick en®

e +51 % i top-of-mind medvetenhet
e +51 % i reklamerinran
e +3 % i O6vervigande

e +16 % i képaravsikt

En orsak till att OOH ar sa effektiv ar att fordonsreklam inte kan stédngas av eller ignoreras pa
samma satt som manga andra medier — fargglada, folierade bilar med tydliga logotyper och
budskap drar 6gonen till sig och etsar sig fast. Till skillnad fran en annons i ett magasin (som
lasaren kan bladdra forbi) eller en sociala media reklam (som konsumenten kan swipa forbi)
befinner sig den rullande reklamen mitt i askadarens synfilt i det dagliga livet. Detta ger en

hog reklamerinran (recall) och bygger langsiktig varumarkesmedvetenhet hos publiken’.

Kostnadseffektivitet: CPM jamfort med andra medier

For foretag som vil marknadsfora sig ar kostnad per tusen visningar (CPM) en avgérande
faktor. Har utmarker sig reklam pa bilar som en av de mest kostnadseffektiva kanalerna inom

reklam 6verhuvudtaget.
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| USA ligger OOH-reklam pa cirka 32—83 kr per 1 000 visningar (CPM)2.

Som jamforelse kostar online-annonsering ungefar 57 kr/CPM pa Instagram, 61 kr/CPM pa
Facebook® och 60-100 kr/CPM pa TikTok2°. Tryckta magasin kan na upp till 201 kr/CPM,
medan en TV-spot kan komma upp till runt 240 kr/CPM*1,

Slutsats: OOH ger en betydligt lagre kostnad per rackvidd an manga andra kanaler, vilket gor

fordonsreklam till ett kostnadseffektivt val nar malet ar att maximera exponering till Iag CPM.

Varfor ar fordonsreklam sa billigt per kontakt? For du betalar inte per klick, per visning eller
per manad. Din bil jobbar at dig varje gang den ror sig. Parkerar man dessutom fordonet vid
en valtrafikerad plats efter dagens korning, fungerar det som en reklamskylt som annars

kunnat kosta betydande belopp i hyra.

Paverkan pa kopbeteende: Fran exponering till kund
Syftet med all marknadsforing ar ytterst att paverka beteenden — att fa en potentiell kund att
agera. Fordonsreklam visar pa stark férmaga att driva sddana reaktioner. Studier fann att
manga konsumenter inte bara lagger marke till bilreklam, utan ocksa later sig inspireras att
agera pa budskapen. Till exempel: ndstan en tredjedel (=33 %) av de tillfragade gick och sag
en film efter att ha sett reklam for filmen pa en bil. Motsvarande beteendemdnster sags for
andra kategorier: manniskor som sag en restaurangannons pa ett fordon valde att bestka
restaurangen, och de som sag reklam for ett event eller konsert évervagde att kopa

biljetter!?.

En bidragande orsak till att rorlig OOH reklam ar "word of mouth”-effekten. En minnesvard
annons pa en bil kan latt bli ett samtalséamne: man beréttar for kollegor eller vanner “Jag sdg
en annons pa en bil for X, det verkade intressant”. Detta leder till att manga som ser OOH-
reklam for budskapet vidare muntligen'® — och mun-till-mun &r kdnt som en av de mest
trovardiga paverkansfaktorerna i konsumentledet. Fordonsreklam har har en til fordel i att

den ofta ar lokalt relevant; ser man en hantverkares skapbil i sitt ndromrade med tydlig
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% Hur mycket kostar det att annonsera pa Instagram ar 2025?
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reklam, kanske man tipsar grannen som behover just den tjansten. Pa sa vis sker en organisk

spridning av budskapet som forstarkts av att det kom via en bekant.

Tack och nasta steg
Tack for att ni tagit er tid att ldsa denna rapport om mojligheterna med reklam pa bilar. Vi har
gatt igenom hur fordonsreklam erbjuder bred rackvidd, stark varumarkespaverkan,
kostnadseffektiv exponering och bevisad paverkan pa kundbeteende. For manga foretag
innebar detta en chans att sticka ut lokalt och fa mer “bang for the buck” i sin

marknadsforing.

Ar ni redo att |13ta era egna fordon bérja arbeta fér er? Kontakta oss girna fér en konsultation
— sa ser vi till att ni ocksa far uppleva effekten av rullande reklam som syns och saljer. Vi ser

fram emot att vara er partner pa resan mot dkad synlighet och tillvaxt!

Lat oss satta ert varumarke i rorelse.



